


Il progetto “Il Pagnotto”, nasce dall’intuizione del nostro cliente “Parma Is” nata 
guardando al mercato dei tramezzini anglosassoni nel settore dei freschissimi. 
Ci siamo prodigati al fine di esprimere e sintetizzare quelle che erano le vere 
caratteristiche di unicità del prodotto, ovvero un prodotto innovativo che si 
rivolgesse al mercato del fresco.

Dopo un’accurata fase di studio del mercato del Nord Europa, avendo appurato 
che in Italia non esistevano competitors reali, abbiamo deciso di creare un 
prodotto nuovo, diverso sotto l’aspetto della qualità, del packaging e del naming.

La vera chiave di svolta sul mercato, riconosciuta anche dal buyer, è stata 
l’identificazione del naming e la soluzione creativa del packaging.

Il risultato è stato sorprendente. Il naming, il logo e il packaging hanno contribuito 
senza alcun dubbio a comunicare la naturalezza, la ricchezza e la bontà del 
prodotto stesso, al punto da indurre ad ammettere i consumatori che da diverso 
tempo non trovavano sul mercato italiano, un prodotto così buono e genuino.

Prodotto già premiato a Tutto Food come miglior packaging e miglior innovazione.



IL PAGNOTTO_STUDIO DEL NAMING E DEL LOGO



IL PAGNOTTO_SUPPORTO DI FONDO KRAFT AVANA





































IL PAGNOTTO_ESPOSITORE PER PUNTO VENDITA
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